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ESTRATEGIA DE MERCADEO EN EL MUSEO

Este formato es de uso interno del Museo y se debe enviar al CEHEJ - CEDOC, cuando se requiera la gestión de presupuesto para las actividades de funcionamiento.

Fecha:  __________________
Museo: __________________

1. Definición de principios

En este ítem se deben definir el objetivo del museo.

	
PÚBLICO OBJETIVO

	
MISIÓN DEL MUSEO  
	
VALORES AGREGADOS
	CANALES DE COMUNICACIÓN

	Indicar el rango de edad y población de interés.

	Indicar el propósito del museo y el ¿por qué necesita llegar a ese público?

	Señalar las potencias y cualidades del recinto museal, en comparación con los otros museos.
	Indicar el tipo de canal y el formato que usará para trasmitir la información.



2. Posicionamiento de marca

En este ítem se deben definir la línea gráfica del museo y sus parámetros.

	
LOGOTIPO

	Pegar una imagen del logotipo e icono principal del Museo.

	PALETA DE COLORES
	Añadir los códigos de color del museo y la imagen de referencia de los mismos.

	TIPOGRAFÍA
	Definir el tipo de letra y estilo.

	ESLOGAN O CAMPAÑA DEL MUSEO
	En este ítem se redacta la frase principal o eslogan que rige el museo.



3. Análisis de Capacidades

En este ítem se deben referenciar las capacidades de atención y gestión del museo.

	VISITANTES
	MEDIADORES
	SERVICIOS ADICIONALES
	PRESUPUESTO 
	FUENTES DE FINANCIACIÓN

	Indicar el número máximo de visitantes que puede recibir el museo.

	Indicar el número de mediadores disponibles por turno.
	Indicar los servicios adicionales del museo: talleres, cafetería, tienda, simuladores…
	Anotar los recursos necesarios para cada actividad.

	Identificar las posibles fuentes de financiación de las iniciativas.



4. Proyectos futuros, para la generación de experiencias.

[bookmark: _Hlk202260369]En este ítem se debe proponer las diferentes iniciativas, para aumentar el alcance, de acuerdo a los principios rectores del museo y capacidades.

	TIPO DE ACTIVIDAD
	PRESUPUESTO NECESARIO
	OBJETIVO
	JUSTIFICACIÓN
	FECHA DE EJECUCIÓN

	Exposición Temporal
	
	
	
	

	Exposición Itinerante
	
	
	
	

	Taller
	
	
	
	

	Encuentro museal
	
	
	
	

	Conferencias o charlas especializadas
	
	
	
	

	Cine Foro
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…….…………………………………….
GRADO, NOMBRES Y APELLIDOS
Cargo (S7 – B7 O D7 DE LA UNIDAD)
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